NOTA: EL PROPONENTE DEBE PRESENTAR UN FORMATO 4 PARA CADA GRUPO AL QUE SE PRESENTE

FORMATO 4 - OFERTA ECONOMICA GRUPO 2

“ CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR Y REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES COLOMBIANAS DE DIFERENTES
SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL PARA LA CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VISIBLES SUS NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA
DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES. .

OFERTA PARA GRUPO 2
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO (SIN IVA) VALOR TOTAL (SIN IVA) VALOR TOTAL (CON IVA)
Un documento que contenga:
i)Modelo operativo.
" . _ . |ii)Plan de trabajo detallado.
FASE1 | 11 P'a"“fﬂn‘:;': '.':‘t";:',fa‘eg“ i)Herramientas ylo software para el gerencial, Global 1 252,701,471.00 252,701,471.00 300,714,750
k virtuales”. iv)Equipo de trabajo.
v)Software para el almacenamiento y seguimiento de la informacién el
proyecto.
Un documento que contenga:
i) Disefio de la estrategia para la convocatoria, inscripcion de los potenciales
Disefio de estrategia para la beneficiarios que comprenda:
21 convocatoria e inscripcion en la  |a.  Formulario de inscripcion. Global 1 40,000,000.00 40,000,000.00 47,600,000
linea estratégica “Tiendas virtuales”. |b. Disefio e implementacion de micrositio.
c. Campaiia de difusion y divulgacion de la convocatoria.
i) Mecanismo de seleccion de beneficiarios.
Un documento que contenga:
Alistamiento de la solucién i) La descripcién de la solucion tecnoldgica.
. : " il La descripcion de las plantilas de las tiendas virtuales dispuestas en la
22 ‘Tei::':s'-‘"f;d:li""::Isa":::gf:n solucion tecnolégica. Global 1 40,000,000.00 40,000,000.00 47,600,000
! - | : " pa " 10N i) El esquema detallado de tratamiento de datos personales para los
‘@ las tiendas virtuales. beneficiarios de la linea estratégica “Tiendas virtuales”.
iv) La descripcion detallada de cada médulo de la solucion tecnoldgica.
FASE 2
. L Un documento con todos los contenidos del material de sensibilizacion y
Mejora y actualizacion de los  |capacitacion del centro de recursos, que contenga:
contenidos del material de i)Actualizacion de los 6 médulos con los respectivos OVAs con todos los
23 sensibilizacion y capacitacion del  [contenidos del material de sensibilizacion y capacitacion del centro de Global 1 60,000,000.00 60,000,000.00 71,400,000
centro de recursos de lalinea |recursos.
estratégica “Tiendas virtuales”.  |ii)El material introductorio.
iii)Las cartillas debidamente actualizadas y disefiada.
Un documento que contenga a estrategia de acompafamiento a beneficiarios
Disefio de la estrategia de la cual debe inclui:
24 : 2 beneficiarios de ) del“Centro de Recursos’ ’ Global 1 56,776,722.00 58,776,722.00 60,044,200
la linea estratégica “Tiendas ii) Cronogramas de la realizacion de las sesiones sincronicas de
virtuales”. acompafiamiento grupales y asesorias individuales.
iii) Documentos guia y material de apoyo.
Un documento que contenga:
i)Informe detallado del desarrollo de la estrategia de la convocatoria Nacional
31 Convocal.oni N.aclonal l_ie la Imsa qe la linea estratégica ‘Tiendas Virtuales' »Junlo con los. sqpones rgsped\vos. Beneficiarios 2,030 98,522.00 199,999,660.00 237,999,595
estratégica “Tiendas Virtuales”. |ii)Base de datos de los participantes inscritos con toda la informacién
solicitada en el formulario.
iii)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
FASE 3 Un documento que contenga el informe detallado de la seleccion de los
Seleccién de los beneficiarios de la |Partcipantes a beneficar con la inea estratégica ‘Tiendas Virtuales, con sus
32 linea estratégica “Tiendas | coPecivos soportes. Debe inclir: y Beneficiarios 2,030 49,261.00 99,999,830.00 118,999,798
Virtualos” i)El resultado de la evaluacion para la seleccion de participantes a beneficiar.
. iijBases de datos de los participantes seleccionados a beneficiar.
iilLecciones aprendidas y recomendaciones.
Caracerizacindeos benefciarios | (TR0 BERRE ) etos potnces
33 de la linea estratégica “Tiendas ;eneﬁclanos ( 4 Beneficiarios 2,030 52,638.00 106,855,140.00 127,157,617
Virtuales”. iilLa base de datos de caracterizacion.
Un documento que contenga:
Puesta a disposicién de la solucin |/DescriPcén detalada de a puesta a disposicion de a solucion tecnolégica y
. " - |creacion de tiendas virtuales.
a1 ;_el:”“:':sg:zf‘:;:"’;::f;’:r‘:g::" i)Bases de datos de los beneficarios que rearon, implementaron su tienda Beneficiarios 2090 689,656.00 1,400,001,680.00 1,400,001,680
y . virtual.
de las tiendas virtuales. i) Evidencias.
iv)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
FASE 4
Un documento que contenga:
i)Descripcion detallada de la implementacion de la estrategia de
Implementacion de la estrategia de fi a iarios de la linea estratégica ‘Tiendas Virtuales™
42 | 2compafiamiento a beneficiarios de junto con los soportes respecivos Beneficiarios 2,030 183,738.00 372,988,140.00 443,855,887
la linea estratégica “Tiendas ii)Cronograma de entrega.
virtuales”. ii)Bases de datos de los beneficiarios apropiados.
iv)Evidencias
v)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
FASE 5 54 Cler:e .de la Ilne.a es(rasleglca Un docurj\ente con el informe final detallado de la linea estratégica ‘Tiendas Beneficiarios 2,030 22.247.00 45,161,41000 53,742,078
Tiendas Virtuales”. Virtuales’
FASE 6 64 Promoclor’ y (‘i‘lv.ulgaclon_ dela Ilcea Un documentq con e\»wvnlerme dg la \mplemema?pn dela estralegla de Global 1 703,448,736.00 703,448,736.00 837,103,996
estratégica “Tiendas Virtuales”. |promocion y divulgacion de la linea estratégica ‘Tiendas Virtuales”.
Seguimiento de las fases e D " Jos in les del sequimiento de las fa
FASE7 | 7.4 | indicadores de la linea estratégica | ocenos con los informes mensuales del seguimiento de las fases e Documento 7 64,349,397.00 450,445,779.00 536,030,477

"Tiendas Virtuales".

indicadores de la linea estratégica "Tiendas Virtuales".




TOTAL GRUPO 2 [ 4,292,150,177

NOTAS:

Nota 1: Todos los valores contenidos en la oferta econdmica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) deberan estar ajustado al peso. En caso que cualquier valor de la oferta econémica (valor de la fase, valor de
Ia actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) de algin proponente se presente con decimales, la entidad procederd a ajustar el valor redondeandolo al peso, cuando la fraccién decimal del peso sea igual o superior a cinco lo aproximard por
exceso al peso y cuando la fraccién decimal del peso sea inferior a cinco lo aproximard por defecto al peso.

Nota 2: En el evento que la propuesta econdmica no contenga el precio o se haya diligenciado en cero o con algin simbolo, la propuesta serd rechazada.

Nota 3: EN EL EVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FASES FRENTE A LAS ESTIPULADAS EN EL FORMATO PUBLICADO CON LA CONVOCATORIA, PREVALECERA
ESTA ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AJUSTADA DE CONFORMIDAD.

Nota 4: La Entidad realizaré la verificacion y correccién de todas las operaciones aritméticas a que haya lugar en la propuesta economica. El resultado de todas las operaciones aritméticas se redondears al peso en el momento de la evaluacién econémica

Nota 5: Revisién del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econémica la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla o en caso de indicarla en un porcentaje diferente a la tarifa legal, su oferta sera rechazada.
Nota 6: Exencion del IVA: La actividad 4.1 estd exenta de IVA conforme a lo establecido en el articulo 476-21 y 22 del Estatuto Tributario.
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NOTA: EL PROPONENTE DEBE PRESENTAR UN FORMATO 4 PARA CADA GRUPO AL QUE SE PRESENTE

FORMATO 4 - OFERTA ECONOMICA GRUPO 2

“ESTUDIO PREVIO PARA LA CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR Y REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES
COLOMBIANAS DE DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL PARA LA CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VISIBLES SUS
NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES. ™.

OFERTA PARA GRUPO 2
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO (SIN IVA) VALOR TOTAL (SIN IVA) VALOR TOTAL (CON IVA)
Un documento que contenga:
i)Modelo operativo.
” . . ii)Plan de trabajo detallado.
FASE1 | 1.4 P'a"eaﬁ'T"." dde la '.';ea Iesf,'a‘eg'“ ii)Herramientas y/o software para el sequimiento gerencial. Global 1 269.548.234,00 269.548.234,00 320.762.398,00
lendas virtuales”. iv)Equipo de trabajo.
v)Software para el almacenamiento y seguimiento de la informacion del
proyecto.
Un documento que contenga:
i) Disefio de la estrategia para la convocatoria, inscripcion de los potenciales
Disefio de estrategia para la beneficiarios que comprenda:
21 convocatoria e inscripcion enla  [a. Formulario de inscripcion. Global 1 53.007.125,00 53.007.125,00 63.078.479,00
linea estratégica “Tiendas virtuales”. [b. Disefio e implementacion de micrositio.
c. Campaiia de difusion y divulgacion de la convocatoria.
ii) Mecanismo de seleccion de beneficiarios.
Un documento que contenga:
Alistamiento de la solucién i) La descripcion de la solucion tecnolégica.
. . s ii) La descripcion de las plantillas de las tiendas virtuales dispuestas en la
| lal i)
22 'Telc:: °9\'I°iftde| 2 e ef"ar'eg'ic,an solucién tecnologica. Global 1 53.007.125,00 53.007.125,00 63.078.479,00
endas l_'a es pa. ala creaciol iii) El esquema detallado de tratamiento de datos personales para los
de las tiendas virtuales. beneficiarios de la linea estratégica “Tiendas virtuales”.
iv) La descripcion detallada de cada médulo de la solucién tecnolégica.
FASE 2
Mejora y actualizacién de los Un documento con todos los contenidos del material de sensibilizacion y
contenidos del material de capacitacion del centro de recursos, que contenga:
23 | sensibilizacién y capacitacion del ~[/AC1ua/Zacion de os 6 madulos con los respectivos OVAs con todos los Global 1 53.007.126,00 53.007.126,00 63.078.480,00
centro de recursos de la linea |contenidos del material de sensibilizacion y capacitacion del centro de recursos.
estratégica “Tiendas virtuales” !!-)EI ateria ‘mmd-u cloro. i i
9 + [iiiLas cartillas debidamente actualizadas y disefiada.
Un documento que contenga a estrategia de acompafiamiento a beneficiarios la
Disefio de la estrategia de cual debe incluir:
24 Pz a beneficiarios de | Presentacion del ‘Centro e Reaursos'. Global 1 53.007.126,00 53.007.126,00 63.078.480,00
la linea estratégica “Tiendas ii) Cronogramas de la realizacion de las sesiones sincronicas de
virtuales”. |acompafiamiento grupales y asesorias individuales.
iii) Documentos guia y material de apoyo.
Un documento que contenga:
i)informe detallado del desarrollo de la estrategia de la convocatoria Nacional
34 Convocatoria Nacional de la linea |de la linea estratégica ‘Tiendas Virtuales” junto con los soportes respectivos. Beneficiarios 2,030 71.260,00 144.657.800,00 172.142.782,00

estratégica “Tiendas Virtuales”.

ii)Base de datos de los participantes inscritos con toda la informacion solicitada
en el formulario.
iii)Lecciones aprendidas y recomendaciones.




Un documento que contenga el informe detallado de la seleccion de los

FASE 3 participantes a beneficiar con la linea estratégica "Tiendas Virtuales", con sus
Seleccion de los beneficiarios de la i . incluir: .
32 | de los be los de [a respectivos soportes. Debe incu N . Beneficiarios 2030 71.260,00 144 .657.800,00 172.142.782,00
linea estratégica “Tiendas Virtuales”. |i)El resultado de la evaluacién para la seleccion de participantes a beneficiar.
ii)Bases de datos de los participantes seleccionados a beneficiar.
iii)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
Caracterizacion de los beneficiarios :)ng?r:)ff)::srgz 2:;2;:523:;1 inicial (linea base) de los potenciales
33 de la linea estratégica “Tiendas |beneficiarios P Beneficiarios 2.030 71.261,00 144.659.830,00 172.145.198,00
Virtuales”. ii)La base de datos de caracterizacion.
Un documento que contenga:
Puesta a disposicion de la solucién i)Descripcion detallada de la puesta a disposicion de la solucion tecnologica y
- . " creacion de tiendas virtuales.
tecnolégica de la linea estratégica | . ) o
41 it 9 . " 9 .. |iiBases de datos de los beneficiarios que crearon, implementaron su tienda Beneficiarios 2.030 484.428,00 983.388.840,00 983.388.840,00
Tiendas virtuales” para la creacion Jirtual
de las tiendas virtuales. fi)Evidencias.
iv)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
FASE 4 Un documento que contenga:
i)Descripcion detallada de la implementacion de la estrategia de
Impl dela gia de |acompai > a beneficiarios de la linea estratégica “Tiendas Virtuales” junto
fiami a beneficiarios de |con los soportes respectivos. .
42 : 2 henericlarios e |c POrTBS respect Beneficiarios 2.030 407.083,00 826.378.490,00 983.390.403,00
la linea estratégica “Tiendas iijCronograma de entrega.
virtuales”. iiijBases de datos de los beneficiarios apropiados.
iv)Evidencias
v)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
Cierre de la linea estratégica Un documento con el informe final detallado de la linea estratégica ‘Tiendas .
FASE 5 5.1 “Tiendas Virtuales”. Virtuales’. Beneficiarios 2.030 23.730,00 48.171.900,00 57.324.561,00
Promocion y divulgacion de la linea |Und t | inf la implementacion de la estrat
1
gl B [ y divulg g : 750.345.317,00
Seguimiento de las fases e Documentos con los informes mensuales del seguimiento de las fases e
FASE 7 71 indicadores de la linea estratégi indicadores de la inea estratégica "Tiendas \/irtSaIes" Documento 7 68.639.356,00 571.765.835,00
"Tiendas Virtuales". ) 480.475.492,00
TOTAL GRUPO 2 4.578.287.644,00
Nota 1: Todos los valores contenidos en la oferta econémica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) deberan estar ajustado al peso. En caso que cualquier valor de la oferta econémica (valor de la fase, valor de
la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) de alglin proponente se presente con decimales, la entidad procedera a ajustar el valor redondedndolo al peso, cuando la fraccion decimal del peso sea igual o superior a cinco lo aproximara por
exceso al peso y cuando la fraccién decimal del peso sea inferior a cinco lo aproximara por defecto al peso.
Nota 2: En el evento que la propuesta econdmica no contenga el precio o se haya diligenciado en cero o con algun simbolo, la propuesta sera rechazada.
NOTAs: |Nota 3: EN ELEVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FASES FRENTE A LAS ESTIPULADAS EN EL FORMATO PUBLICADO CON LA CONVOCATORIA, PREVALECERA ESTA

ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AJUSTADA DE CONFORMIDAD.

Nota 4: La Entidad realizara la verificacion y correccion de todas las operaciones aritméticas a que haya lugar en la propuesta econdmica. El resultado de todas las operaciones aritméticas se redondeara al peso en el momento de la evaluacion econémica.

Nota 5: Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econdmica la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla o en caso de indicarla en un porcentaje diferente a la tarifa legal, su oferta serd rechazada.

Nota 6: Exencién del IVA: La actividad 4.1 estd exenta de IVA conforme a lo establecido en el articulo 476-21y 22 del Estatuto Tributario.

A _‘:_%_’_:_ gar

PEDRO JAVIER SARMIENTO CHARRY
Representante legal

CC. No. 7.171.805 de Tunja

DU BRANDS S.A.S.

NIT. 900.275.221-6

Correo: licitaciones@dubrands.com




FOLIO 450

FORMATO 4 - OFERTA ECONOMICA GRUPO 2 - UNION TEMPORAL VECI SHOPS
“ESTUDIO PREVIO PARA LA CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR Y REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA
QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES COLOMBIANAS DE DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL
PARA LA CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VISIBLES SUS NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA DIGITAL E
INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES. .
OFERTA PARA GRUPO 2
VALOR TARIFA
DESCRIPCION UNIDAD CANJIDA UNITARIO (SIN VAI('S?’T III%IAL W\(I(';%':‘T\?:)AL APLICABL
IVA) EDE IVA
Un documento que contenga:
i)Modelo operativo.
" " . ii)Plan de trabajo detallado.
FASE 1 11 Planeaﬁ.llgzn(:;l: h.:tezleesst:ateglca iii)Herramientas y/o software para el seguimiento gerencial. Global 1 258.669.000 258.669.000 307.816.110 19%
! virtu: ) iv)Equipo de trabajo.
) para el y imi delai on del
orovecto.
Un documento que contenga:
i) Disefio de la estrategia para la on de los
Disefio de estrategia para la beneficiarios que comprenda:
2.1 [convocatoria e inscripcion en la linea [a. Formulario de inscripcion. Global 1 50.829.750 50.829.750 60.487.403 19%
estratégica “Tiendas virtuales”. b. Disefio e implementacion de micrositio.
c. Camparia de difusion y divulgacion de la convocatoria.
ii) Mecanismo de seleccion de beneficiarios
Un documento que contenga:
Al ; de la soll i)La on de la solucion
I6gica de la linea i) La descripcion de las plantillas de las tiendas virtuales dispuestas en la
22 “Tiendas Virtuales” para la cre:c'én solucion tecnolgica. Global 1 50.829.750 50.829.750 60.487.403 19%
! ! u p N ! iii) El esquema detallado de tratamiento de datos personales para los
de las tiendas virtuales. beneficiarios de la linea estratégica ‘Tiendas virtuales”.
FASE 2 iv) La descripcion detallada de cada médulo de la solucion tecnoldgica.
Mejora y actualizacion de los Un documento con todos los contenidos del material de sensibilizacion y
contenidos del material de capacitacion del centro de recursos, que contenga:
23 ibilizacion y " del |)ﬂ\clua!\zac|on de \05.6 médulos con I0§ respecl\vz?s (.)}/As con todos los Global 1 50.829.750 50.829.750 60.487.403 19%
centro de recursos de la linea del material de sensibilizacion y capacitacion del centro de recursos.
estratégica “Tiendas virtuales” !‘-)E‘ ma‘en-a‘ ‘mmd-umom' i i
g * [iii)Las cartillas debidamente actualizadas y disefiada.
Un documento que contenga a estrategia de acompafiamiento a beneficiarios la
Disefio de la estrategia de cual debe incluir:
Aami a beneficiarios de |i i del ¢ \
24 ; a beneficiarios de i) del"Cenrode Recursos™. Global 1 50.820.750 50.820.750 60.487.403 |  19%
la linea estratégica “Tiendas ii) C: dela de las sesiones de
virtuales”. grupales y asesorias individuales.
iii) Documentos guia y material de apoyo.
Un documento que contenga:
i)informe detallado del desarrollo de la estrategia de la convocatoria Nacional
nvocatoria Nacional de la lin: i i ivos. | Beneficiari
34 Col oc’: ?a i .ac onal (.ie la fa .de la linea estratégica T\en.d.as \/mu.a\es junto con los sqpuﬁes rg§pec1wos eneficial 2030 82,020 166.500.600 198.135.714 19%
estratégica “Tiendas Virtuales”. [ii)Base de datos de los participantes inscritos con toda la informacién solicitada 0s
en el formulario.
iii)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
Un documento que contenga el informe detallado de la seleccion de los
FASE 3 participantes a beneficiar con la linea estratégica "Tiendas Virtuales”, con sus
Sell de los b ios de la soportes. Debe incluir Beneficiari "
32 linea estratégica “Tiendas Virtuales”. |i)El resultado de la evaluacion para la seleccion de participantes a beneficiar. 0s 20%0 61.510 124.865.300 148.589.707 19%
iijBases de datos de los participantes seleccionados a beneficiar.
iii)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
Caracterizacion de los beneficiarios Pglqicume:l"’ que c:)n}engg 1 inea base) de oS potencia Beneficiari
33 de la linea estratégica “Tiendas gen:ﬁ;’xs e caracterizacign inicil (lnea base) de los potenciales o 2030 61510 |  124.865.300 148589.707 | 19%
Virtuales”. it 2 haca do datoc do ;
Un documento que contenga
Puesta a di de la soll i)Ds 6n detallada de la puesta a disposicion de la solucion tecnologica y
l6gica de la linea . creacion de tiendas virtuales. Beneficiari
41 e . » = .. |i)Bases de datos de los que crearon, i su tienda 2.030 940.930 | 1.910.087.900 1.910.087.900 0%
Tiendas virtuales” para la creacion Jirtual 0s
de las tiendas virtuales. fi)Evidencias.
iv)Leccione: idas v
FASE 4 Un documento que contenga:
B . i)Descripcion detallada de la implementacion de la estrategia de
Implementacion de la estrategia de fiamiento a ios de la linea égica “Tiendas Virtuales” junto
mpafiamien neficiari . Beneficiari
42 acol p? amiel to'a 'be “e 'c arios de con los soportes respectivos. eneficial 2030 5,550 11.266.500 13.407.135 19%
la linea estratégica “Tiendas ii)Cronograma de entrega. 0s
virtuales”. iiijBases de datos de los beneficiarios apropiados.
iv)Evidencias
V)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
ierre de la lin ratégi i dgica * Beneficiari
FASE 5 54 Cierre 'de a e'a esti at”eg ica U.n docul;nenlo con el informe final detallado de la linea estratégica “Tiendas eneficial 2030 2720 46.421.600 54.884.704 19%
“Tiendas Virtuales”. Virtuales”. 0s
Promocion y divulgacion de la linea i 6 i
FASE6 | 61 1ony divulgacion de la linea  |un documento con el nforme de 2 mplementacion de la estrategia de Global 1 719550000 | 719550000 | 856264500 |  19%
estratégica “Tiendas Virtuales”. y de la linea Tiendas Virtuales'.
Seguimiento de las fases e D " os inf les del sequimiento de las f
FASE7 | 74 | indicadores de lalinea estratégica |-ooo o s oon 05 Inormes mensuales e’ seguimiento de fas fases & Documento| 7 65.840.100 |  460.880.700 548448033 | 19%
“Tiendas Virtuales" indicadores de la linea estratégica "Tiendas Virtuales".
TOTAL GRUPO 2 4.428.173.122
Nota 1: Todos los valores contenidos en la oferta econdmica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) deberan estar ajustado al
peso. En caso que cualquier valor de la oferta econémica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) de algin proponente se
presente con decimales, la entidad procederad a ajustar el valor redondeandolo al peso, cuando la fraccion decimal del peso sea igual o superior a cinco lo aproximara por exceso al peso y cuando la fraccién
decimal del peso sea inferior a cinco lo aproximaré por defecto al peso.
Nota 2: En el evento que la propuesta econémica no contenga el precio o se haya diligenciado en cero o con algin simbolo, la propuesta sera rechazada.
Nota 3: EN EL EVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FASES FRENTE A LAS
NOTAS: |ESTIPULADAS EN EL FORMATO PUBLICADO CON LA CONVOCATORIA, PREVALECERA ESTA ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AJUSTADA DE CONFORMIDAD.
Nota 4: La Entidad realizara la verificacion y correccion de todas las operaciones aritméticas a que haya lugar en la propuesta econémica. El resultado de todas las aritméticas se r dal
peso en el momento de la evaluacion econdmica.
Nota 5: Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econdmica la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla o en caso de indicarla en un porcentaje diferente a la tarifa
legal, su oferta serd rechazada.
Nota 6: Exencion del IVA: La actividad 4.1 esta exenta de IVA conforme a lo establecido en el articulo 476-21y 22 del Estatuto Tributario.

Nota del oferente Unién Temporal VECI SHOP: La tarifa de IVA aplicada al objeto contractual es del 19% para todos los numerales de la propuesta econémica excepto al numeral 4.1.
en el que se aplica una tarifa de 0% de acuerdo con los dispuesto en los términos de referencia y el estatuto tributario




