Bogota D.C., 31 de marzo de 2022

Sefiores,

PATRIMONIO AUTONOMO FINDETER - FONTIC FIDUCIARIA POPULAR S.A.
PROGRAMA: AT FUNTIC - VENDE DIGITAL 2022

CONVOCATORIA No. PAF-FUNTICVD-C-005-2022

COMITE EVALUADOR

mintictiendasvirtualesyvendeenlinea@findeter.gov.co

Ciudad

ASUNTO: Observacion al correcto y completo diligenciamiento de las ofertas econdmicas
de los proponentes CONSORCIO ESTRATEGIA ECOMMERCE 2022, LINKTIC
SAS, DU BRANDS SAS

OBSERVACION No. 2

El suscrito, en mi calidad de Representante legal de la UNION TEMPORAL VECI SHOPS conformada por
las empresas VIVE TRAVEL S.A.S. de NIT 900.350.479-1, CONEXRED S.A.S. de NIT 830.513.238-9 y
MARKETPLACE COLOMBIA S.A.S. de NIT 900.343.822-4, me permito observar que las propuestas
economicas de los proponentes citados en el asunto de este escrito para los grupos 1y 2 NO CUMPLEN
con la nota 5 del Formato 4 (propuesta econdmica), por lo que dichas propuestas deben ser rechazadas,
en virtud de lo que se sustenta a continuacion:

PRIMERQO, es relevante revisar el procedimiento, alcances y forma de presentacion contemplado en los
Términos de Referencia de la convocatoria PAF-FUNTICVD-C-005-2022 para la presentacion de la oferta
econdmica de la convocatoria:

A. Reglas del pliego respecto a la propuesta economica

a. Elnumeral 1.13.2. “Sobre No. 2 propuesta econémica” (pagina 69) sefiala:
“Debera contener Unica y exclusivamente la propuesta econémica (Formato 4),
en medio PDF debidamente foliado de manera consecutiva ascendente y en
Excel. La informacidn consignada debe corresponder con la informacién
solicitada. Para cada grupo al cual presente oferta, debera aportarse
individualmente la propuesta econémica...” (Resaltado en negrilla y subrayado
fuera de texto original)

b. El Formato 4 contempld inicialmente 5 notas en las cuales se expresaban las
instrucciones a los proponentes para su diligenciamiento, las cuales se enuncian a
continuacion:

“Nota 1: Todos los valores contenidos en la oferta econémica (valor de la fase,
valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones
aritméticas a que haya lugar) deberan estar ajustado al peso. En caso que


mailto:mintictiendasvirtualesyvendeenlinea@findeter.gov.co

cualquier valor de la oferta econémica (valor de la fase, valor de la actividad,
valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar)
de algun proponente se presente con decimales, la entidad procedera a ajustar
el valor redondeandolo al peso, cuando la fraccién decimal del peso sea igual o
Superior a cinco lo aproximara por exceso al peso y cuando la fraccion decimal
del peso sea inferior a cinco lo aproximara por defecto al peso.

Nota 2: En el evento que la propuesta econdmica no contenga el precio o se
haya diligenciado en cero o con algun simbolo, la propuesta seréa rechazada.

Nota 3: EN EL EVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA
PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA
DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FASES FRENTE A LAS
ESTIPULADAS EN EL FORMATO PUBLICADO CON LA CONVOCATORIA,
PREVALECERA ESTA ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AJUSTADA
DE CONFORMIDAD.

Nota 4: La Entidad realizara la verificacion y correccion de todas las operaciones
aritméticas a que haya lugar en la propuesta econdémica. El resultado de todas
las operaciones aritméticas se redondeara al peso en el momento de la
evaluacion econémica.

Nota 5: Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econdmica
la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla o
en caso de indicarla en un porcentaje diferente a la tarifa leqgal, su oferta
sera rechazada.” (Resaltado en negrilla y subrayado fuera de texto original)

c. La adenda 2, realizada por FINDETER modifico el formato 4 agregando la nota 6,
adicionando una nueva columna “Valor Total (con IVA)” y eliminando las filas de los
totales que calculaban el IVA sobre las sumatorias de las columnas. Dicho formato fue
publicado el pasado ocho (8) de marzo de 2022 a las 19:38:10, en la pagina web del
proceso de FINDETER.

Este procedimiento se realiz6 en respuesta a observaciones y preguntas realizadas por
los oferentes frente a las tarifas de IVA aplicables a los diferentes servicios a prestar en
el proyecto.

B. El numeral 3.1.1. “INFORME DE EVALUACION ECONOMICA Y ASIGNACION DE PUNTAJE
(ORDEN DE ELEGIBILIDAD)” de los términos de referencia PAF-FUNTICVD-C-005-2022,
contemplan el procedimiento a seguir la evaluacion econémica y la asignacion de puntaje a los
proponentes habilitados. El sub numeral 7 (pagina 96) contempla como un paso que debe seguir
el comité evaluador la revision del IVA como reza a continuacion:

“Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econémica la tarifa del IVA
aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla o en caso de indicarla en un
porcentaje diferente a la tarifa legal, su oferta sera rechazada.




La estructuracion de la oferta econémica es responsabilidad exclusiva del oferente por lo
cual debera contemplar en ella todos los impuestos y contribuciones de orden nacional y
local.” (Resaltado en negrilla y subrayado fuera de texto original)

C. Los términos de referencia en diversos numerales contemplan las causales de rechazo de la oferta
de un proponente, a continuacion, expongo aquellas que tienen que ver con la discriminacion de
|la tarifa del IVA en la oferta econdmica del formato 4:

a.

b.

El numeral 3.1.1. “INFORME DE EVALUACION ECONOMICA Y ASIGNACION DE
PUNTAJE (ORDEN DE ELEGIBILIDAD)” de los términos de referencia PAF-FUNTICVD-
C-005-2022, contemplan el procedimiento a seguir la evaluacion econdémica y la
asignacion de puntaje a los proponentes habilitados. El sub numeral 8.b. (pagina 96)
contempla:

“8. Seran rechazadas las propuestas que después de realizar los pasos anteriores,
presente al menos una de las siguientes condiciones:

b. En caso de no contemplarse por parte del oferente, alquna exencién
0 variacion en el aspecto tributario local por motivo del lugar de
ejecucion del contrato o del bien o servicio a ofertar establecidos en los
términos de referencia” (Resaltado en negrilla y subrayado fuera de texto
original)

El numeral 1.38 “CAUSALES DE RECHAZO” en su sub numeral 23 (pagina 80)
contempla como causal de rechazo de una propuesta:

“Cuando la propuesta econémica sea parcial, alternativa, condicionada, ilegible,
o cuando su contenido no tenga el alcance minimo requerido en los
documentos del proceso.” (Resaltado en negrilla y subrayado fuera de texto
original)

D. El numeral 1.29.1 “INFORME DE VERIFICACION DE REQUISITOS HABILITANTES Y
SOLICITUD DE SUBSANACIONES” de los Términos de Referencia, sefiala las condiciones en las
que los proponentes pueden realizar subsanaciones a sus propuestas, como se observa en la
siguiente cita no es posible subsanar la expresion directa en la propuesta econdmica de la tarifa
de IVA pues, este punto corresponde a una causal de rechazo:

“Todos aquellos requisitos de la propuesta que no afecten la asignacion de puntaje y que
sean presentados por el interesado, podran ser objeto de subsanacion, razén por la cual,
LA CONTRATANTE podra solicitar por escrito las aclaraciones y explicaciones que
estime pertinente y deberan ser atendidas por los proponentes dentro del término
preclusivo y excluyente otorgado por la Entidad para subsanar, el cual se encuentra
establecido en el cronograma de la presente convocatoria.

La naturaleza de la subsanabilidad obedece a la posibilidad que tiene el proponente de
reparar errores o efectuar aclaraciones sobre los documentos habilitantes de la
propuesta, con excepcidn de aquellos cuya omision o modificacion constituyen de
manera expresa CAUSAL DE RECHAZOQ. En razé6n a lo anterior, la subsanacion no
puede entenderse como una posibilidad de mejorar la propuesta.




Es asi, que el proponente podra subsanar documentos habilitantes de la propuesta con
fecha de expedicion posterior al cierre de la convocatoria.

El evaluador solicitara al proponente las aclaraciones y explicaciones que estime
pertinente sobre aspectos de orden financiero, juridico, y técnico para que sean atendidas
dentro del término preclusivo otorgado para subsanar, el cual se encontrara establecido
en el cronograma del proceso. Sera inocuo solicitar aclaraciones cuando no hay lugar
a subsanar” (Resaltado en negrilla y subrayado fuera de texto original)

En refuerzo de lo anteriormente mencionado los Términos de Referencia en el numeral 3.1.1.
“INFORME DE EVALUACION ECONOMICA Y ASIGNACION DE PUNTAJE (ORDEN DE
ELEGIBILIDAD” especificamente en el sub numeral 10 (pagina 99) expresa:

“De la anterior verificacion se elaborara un informe de evaluacién econémica y asignacion
de puntaje (orden de elegibilidad) en el que consten los resultados de las ofertas
econémicas de todas las propuestas habilitadas, con las respectivas correcciones
aritméticas de acuerdo con los criterios establecidos, si proceden, y la identificacién de
las correcciones efectuadas, asi como de la asignacion de puntaje (orden de elegibilidad)
de conformidad con el método de evaluacion, el cual se publicara en la fecha establecida
en el cronograma del presente proceso de seleccion.

Los proponentes podran, dentro del término establecido en el cronograma del presente
proceso de seleccion, formular observaciones a dicho informe, sin que, en ejercicio de
esta facultad, puedan subsanar, modificar o mejorar sus propuestas.” (Resaltado en
negrilla y subrayado fuera de texto original)

SEGUNDO, Es importante recordar que de acuerdo a la normatividad colombiana los elementos que hacen
parte de un tributo son:

o Elhecho generador

e Labase grabable

o Elsujeto pasivo

o Elsujeto activo

o Latarifa

En el caso del IVA la tarifa se define en el articulo 468 del estatuto tributario, que fue modificado por la ley
1819 de 2016, como se cita a continuacion:

‘Art. 468. Tarifa general del impuesto sobre las ventas.
* -Modificado- La tarifa general del impuesto sobre las ventas es del diecinueve por ciento
(19%) salvo las excepciones contempladas en este titulo...”

Asi las cosas, queda claro que al expresar la tarifa del Iva se hace en forma de un porcentaje y no de un
valor, para dar cumplimiento a la obligatoria instruccién de la Nota 5 del Formato 4 de los Términos de
referencia se requeria especificar el porcentaje a aplicar como tarifa al valor del contrato.

También es relevante sefialar en este punto que como sefialé la nota 6, agregada en la adenda 2, uno de
los servicios a prestar tiene una tarifa de IVA diferente a la taifa general. Por lo anteriormente expuesto,
dentro del formato 4 se hace necesario que el proponente especifique las tarifas aplicadas a cada servicio.



La UT VECI SHOP al diligenciar el formato 4 indico para cada servicio la tarifa de IVA aplicada, asi mismo
en una nota al final del formato 4 explico la tarifa de IVA aplicada.
“Nota del oferente Unién Temporal VECI SHOP: La tarifa de IVA aplicada al objeto
contractual es del 19% para todos los numerales de la propuesta econémica excepto al
numeral 4.1. en el que se aplica una tarifa de 0% de acuerdo con los dispuesto en los
términos de referencia y el estatuto tributario”

De esta forma la UT VECI SHOP cumpli6 con la obligacién indicada por la Nota 5 del formato 4.

TERCERO, Al revisar las propuestas econdmicas de los proponentes Du Brans SAS, LINTICK SAS y
CONSORCIO ESTRATEGIA ECOMMERCE para los grupos 1y 2, dichos formatos no cumplieron con la
nota 5, pues no especificaron las tarifas de IVA aplicadas. Las siguientes imagenes tomadas de la
publicacion realizada por FINDETER el pasado veinticuatro (24) de marzo de 2022 a las 16:05:21 en la
pagina web del proceso de los sobres 2 de las ofertas de dichos proponentes para los dos Grupos ilustran
claramente el incumplimiento de la instruccién de la nota 5 del formato 4 por parte de las ofertas
presentadas:

A. DU BRAND SAS
a. Imagen formato 4 para el grupo 1

S

Du Brands

NOTA: EL PROPONENTE DEBE PRESENTAR UN FORMATO 4 PARA CADA GRUPO AL QUE SE PRESENTE

FORMATO 4 - OFERTA GRUPO 1

) PREVIO PARA LA CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMUL AR, EJECUTAR Y REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES
COLOMBIANAS DE DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION  CAPACITACIONVIRTUAL PARA LA CREAGION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDASVIRTUALEST QUE L ES PERMITA HACER VISIBLES SUS
NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES,

OFERTA PARA GRUPO 1

DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO (SINIVA) | VALOR TOTAL (SINIVA) | VALOR TOTAL (CON IVA)

FASE1 | 14 laneacion de la linea estratégica |Un doc a: Giobal 1 269.548.234,00 269.548.234,00 320762.398.00

Fase2 | 21 Global 1 53.007.125.00 53.007.125,00 63.078.479.00
22 Global 1 53.007.125.00 53.007.125,00 63.078.479.00
23 Global 1 53.007.126,00 53.007.126,00 63.078.480,00
24 Global 1 53.007.126,00 53.007.126,00 63.076.480,00

Beneficiarios 2030 7126000 144,657.800,00 172.142.782,00




FASE 3 Un documento que contenga el informe detallado de la seleccion de los
3.2 cién de los benefici: dela ici a beneficiar con la linea estratégica "Tiendas Virtuales”, con Beneficiarios 2.030
linea estratégica “Tiendas sus respectivos soportes. Debe incluir
Virtuales”. i)El resultado de la evaluacion para la seleccion de participantes a beneficiar.
i)Bases de datos de los participantes seleccionados a beneficiar.
iii)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
© izacion de los i UE.?:'?,:?JZ 2:;2;::;‘3.; inicial (linea base) de los potenciales
3.3 de la linea estratégica “Tiendas | P Beneficiarios 2.030
Joa beneficiarios.
ales™ i) La base de datos de caracterizacion
Un documento que contenga:
FASE 4 41 Puesta a disposicién de la solucién |? Deseripcion detallada de la puesta a de la solucion 2.030
oy o y creacién de tiendas virtuales.
tecnolégica de la linea estratégica
s - b 2 i) Bases de datos de los que crearon, su tienda
Tiendas virtuales” para la creacion [\
de las tiendas virtuales. m Evidencias,
i) Lecciones aprendidas y recomendaciones.
16n de 1a ge |Un documento que contenga
D detallada de la implementacion de la estrategia de N
4,2 i iciari » Pl 9 Beneficiarios 2.030
5 a beneficiarios de a iarios de la linea égica “Tiendas Virtuales’
lalinea esgraﬁéQIC§ Tiendas junto con los soportes respectivos.
ales”. i) Cronograma de entrega.
iii) Bases de datos de los beneficiarios apropiados.
iv)Evidencias
v)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
Cierre de la linea estratégica Un documento con el informe final detallado de la linea estratégica “Tiendas N
FASE 5 5.1 “Tiendas Virtuales”. Virtualos” Beneficiarios 2.030
Promoci6n y divulgacién de la linea |Un documento con el informe de la implementacion de la estrategia de
FASE 6 6.1 "y divulg y n X . plem > o Global 1
estratégica “Tiendas Virtuales”. y de lalinea iendas Virtuales'
Seguimiento de las fases e ;
- ° S |pocumentos con los informes mensuales del seguimiento de las fases e
FASE 7 71 indicadores de la linea estratégica /0% 7n9° 590 O 1WoTnes TOE o8 < e Documento 7
"Tiendas Virtuales”. 9
A S
Nota 1: Todos los valores contenidos en la oferta econémica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) det
NOTAS: valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) de algiin proponente se presente con decimales, la entidad procedera a ajustar e
aproximara por exceso al peso y cuando la fraccién decimal del peso sea inferior a cinco lo aproximara por defecto al peso.
Nota 2: En el evento que la propuesta econémica no contenga el precio o se haya diligenciado en cero o con algin simbolo, la propuesta sera rechazada.
Nota 3: EN EL EVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FA
PREVALECERA ESTA ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AJUSTADA DE CONFORMIDAD.
Nota 4: La Entidad realizar4 la y de todas las op a que haya lugar en la prop El de todas las op: aritmét
Nota 5: Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econémica la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla o en caso de indicarla en un porcentaj
actividad 4.1 esta exentas de IVA por reglamentacion del articulo 476-21 y 22 del Estatuto Tributario.
PEDRO JAVIER SARMIENTO CHARRY
Representante legal
CC. No. 7.171.805 de Tunja
DU BRANDS S.A.S.
NIT. 900.275.221-6
Correo: licitaciones@dubrands.com
Du Brands

NOTA: EL PROPONENTE DEBE PRESENTAR UN FORMATO 4 PARA CADA GRUPO AL QUE SE PRESENTE

FORMATO 4 - OFERTA ECONGMICA GRUPO 2
UDIO PREVIO PARA LA CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR Y REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES
COLOMBIANAS DE DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL PARA LA CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VISIBLES SUS
NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES. "
OFERTA PARA GRUPO 2
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO (SINIVA) |  VALORTOTAL(SINIVA) | VALOR TOTAL (CONIVA)
Planeacion de la linea estratégica | n documento que corlenga:
FASET | 14 “Tondas virtuak Dodelo oporate Global 1 269.548.2340) 269.546.234.00 320762398,00
)Plan de rabajodetallaco
) Hertaientas /o sofware paa e seguimiento gerencil.
i¥)Equipo de b
1)Softare para e amacenamiento  seguimiento de a inormacien del
proyect.
Un ocumento que conlenga:
FASEZ | 21 Diseiio de estrategiaparala [, Dis fencil Global 1 53,007.12500 53,007.12500 6307847800
das virtuales”. |a
b.Disefo e implementacion e microsi.
<. Campatia de difusion y dnigacion e aconvocatora
i) Mecanismo de seeccién de beneficiaios.
Un documento que contenga:
22 " " 5 Global 1 53,007.12500 53,007.12500 63078.479.00
i)
tecnolégica de la
“Tiendas Virtuales” para a creacion | .con tcnoiogc
irtuales. benefiarios de a nea esvatégica Tiendas vitules”.
o " :
23 i delos Global 1 53,007.126,00 53.007.126,00 63.078.480,00
" i contenga
Coniro de reouraon do a ines. | contenidos dl mataalde sensiizacn  capaciacén el ento de recursos
atégion “Tiondas vitualear, || materal nioductrio
estratégica “Tiendas virtuales”. | as carlas deticamente actuaizadas y disenada.
24 i Global 1 53,007.126,00 53,007.126.00 63.078.480,00
Disefio de a estrategiade | cualcebe inclur:
“Tiendas
virtuales”. acompanamiento grupales y asesoias individuales
i) Documentos guia y materildeapoyo.
31 | Convocatoria Nacional de lalinea | Un documento que conlenge: Beneficiarios 2030 7126000 144657.800,00 172.142.782,00
estratégica “Tiendas Virtuales”. ¢ "
Tiondas Vitualos
en el formuierio
)L ecciones aprendidasy rcomendacions.




:elecrcit_in_de I(;;sI Un documento que contenga el informe Beneficiarios 23(()) 71.260,00 144.657.800,00
) enel ma"?s_ e“a. detallado de la seleccion de los participantes a
linea estr"ateglca Tiendas | peneficiar con la linea estratégica "Tiendas
Virtuales”. Virtuales", con sus respectivos soportes. Debe
incluir:
i)El resultado de la evaluacion para la
seleccion de participantes a beneficiar.
ii)Bases de datos de los participantes
seleccionados a beneficiar. iii)Lecciones
aprendidas y recomendaciones.
Caracterizacion de los Un documento que contenga
beneficiarios i)El informe de caracterizacion inicial -
de 1 e estratégica (linea base) de los potenciales Beneficiarios 238 71.261,00 144.659.830,00
“Tiendas Virtuales” benefcaris.
" i) La base de datos de caracterizacion.
Un documento que contenga: -
Puesta a disposicion de la ) Descripcion detallada de la puesta a Beneficiarios 20 484.428,00 983.388.840,00
solucién tecnolégica de la disposicion de la solucion tecnolégica y 30
li tratégica “Tiend creacion de tiendas virtuales.
|-nea es! :a egica "Tien ‘e’xs i) Bases de datos de los beneficiarios que
VIrtuaIes. para Ia.creacmn crearon, implementaron su tienda virtual
de las tiendas virtuales. ii) Evidencias.
iv) Lecciones aprendidas y recomendaciones.
" Un documento que contenga .
Implemen!acllon dela ) Descripcion detalada de Ia implementacion de Beneficiarios 23(()) 407.083,00 826.378.490,00
es"at_eg'a_ de la estrategia de acompafiamiento a beneficiarios
acolm.palnamlento’a de lalinea estratégica “Tiendas Virtuales” junto
beneficiarios de la linea  |con los soportes respectivos.
estratégica “Tiendas ii)Cronograma de entrega.
virtuales”. iii) Bases de datos
de los
beneficiarios
apropiados.
iv)Evidencias
v)Lecciones aprendidas y recomendaciones.
Cierre de la linea estratégica |Un documento con el informe final detallado de -
“Tiendas Virtuales”. la linea estratégica “Tiendas Virtuales'. Beneficiarios 238 23.730,00 48.171.900,00
Promocién y divulgacion de |Un documento con el informe de la
la linea implementacion de la estrategia de Global 1 750.345.317,00 750.345.317,00
estratégica “Tiendas ony di de lalinea
Virtuales”. “Tiendas Virtuales’.
Seguimiento de las fases Documentos con los informes mensuales del
e .475.
indicadores de la linea seguimiento de las fases e indicadores de la Documento 7 62.639.356,00 480.475.492,00
estratégica "Tiendas linea estratégica "Tiendas Virtuales"
Virtuales".
TOTAL GRUPO 2|

Jos los valores contenidos en la oferta econémica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) deberan estar ajustado
alor de la oferta econémica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) de algiin proponente se presente con decim
valor redondeandolo al peso, cuando la fraccién decimal del peso sea igual o superior a cinco lo aproximara por exceso al pesoy cuando la fraccion decimal del peso sea inferior a cinco lo apr¢

el evento que la propuesta econémica no contenga el precio o se haya diligenciado en cero o con alguin simbolo, la propuesta sera rechazada.

EL EVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FASES FRENTE A LAS €

PUBLICADO CON LA CONVOCATORIA, PREVALECERA ESTA ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AJUSTADA DE CONFORMIDAD.

Entidad realizard la verificacion y correccién de todas las operaciones aritméticas a que haya lugar en la propuesta econdmica. El resultado de todas las operaciones aritméticas se

4 al peso en el momento de la evaluacién econémica. Nota 5: Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econémica la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de

3 0 en caso de indicarla en un porcentaje diferente a la tarifa legal, su oferta sera rechazada.

:ncion del IVA: La actividad 4.1 estd exenta de IVA conforme a lo establecido en el articulo 476-21 y 22 del Estatuto Tributario.

PEDRO JAVIER SARMIENTO CHARRY

Representante legal
CC. No. 7.171.805 de Tunja
DU BRANDS S.A.S.
NIT. 900.275.221-6

Correo: licitaciones@dubrands.com

B. LINTICK SAS
Imagen formato 4 para el grupo 1
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NOTA: EL PROPONENTE DEBE PRESENTAR UN FORMATO 4 PARA CADA GRUPO AL QUE SE PRESENTE

FORMATO 4 - OFERTA ECONOMICA GRUPO 1

“ESTUDIO PREVIO PARA LA CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR ¥ REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES
COLOMBIANAS DE DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL PARA LA CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VISIBLES
SUS NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES. "

OFERTA PARA GRUPO 1
DESCRIPCION UNIDAD CANTIDAD VALOR UNITARIO (SINIVA) |  VALORTOTAL(SINIVA) |  VALOR TOTAL (CON IVA)
FASET | 11 | on delaiien statigca |1 conng Gobel 1 272356.029.00 27235602900 32410867500
po " i odloaperatv,
Tiendas virtuales”. 4 Pln e abo detalade,
4 Honamientas 1o ofware para o sogimieto gerencia
VEquipo de abaj.
S ofware para el amacsnamisnto y seguimirto d a formacien el
oyecto
Un documento que conenga:
FASEZ | 21 Diseho de estaogia 1) Diseho de a etatgiapara a convocatora, nscripidn de s poencies Giobal 1 53550283,00 5355928300 63735.547.00
convocatoria e inscripcion enfa | 4"efrs aue comprende:
" °in Formuaro de nscrpeen
ictosto
virtuales”. . Campata dediusion y ivigacién delaconvosaora
i) Mecarismo de sefecién e bensfciaris.
Un documento que conenga:
22 s Gobal 1 53550.263,00 5355028300 63735.547.00
tecnologica de I nea stratégica |1 1455 %060 N
“Tiendas Virtuals” paraa creacien 11 P ;
de las tiendas virtuales. {enfciaos de I nea estaégica Tiends ituaes.
WL
23 | Mejoray actualizacion delos [t o e O e Giobal 1 5355028,00 53550.263,00 6373554700
contenidos delmateral de chios con s respect dos os
conro derocursosdela nea | rerss
estratégica “Tiendas viruales”. [ Enatral nroducoro
ks carlas debicamento actualzadas y isefaca
24 isei ia de g Giobal 1 53550.264,00 53.550.284,00 63.735.548.00
acompafamiento a beneficiarios de |13 cual debe ncli
Ja linea estraégica “Tiondas | Pesentacion del"Centro de Recussos”
ituaieer. i) Cronogramas d arealzacionde s sesiones sincronicas de
scampatiamiento grupals y asesoras ndiduses
i) Documentos guiay materal de poyo
FASES | 31 Un documento que contenga: Benefiarios 2030 7200200 146.164.060,00 173.935.231.00
c Nacional delall
onvocatoria Nacional de lalinea
estraégica “Tiendas Virtuales”. | de . ot
enefornuiaro
ilLecciones aprendices y recomendacines
32 | Seleccion de los beneficiarios de la oo Benefiiarios 2080 7200300 146.166.090,00 173.997.647.00
tineaestratégica Tendas | s Tt it e s
Virtuales”. respectivs sopres. Debe nlir
ilLecciones sprendidas y recomendacionss.
delos bencficiaroS. |1 norme e caracerzacion i Inea base) de o ptencies
38| dol b st T 0 r Benefciarios 200 7200300 146.166.000,00 173897.647.00
vir b base o catosdo caracerzacén.
Un documento que conenga:
ses | 41 | puesaad sotasa P Benefcarios 200 48047500 993,634.25000 99363425000
uesta a disposicion de a solucién
eenclagica s inea statbgen | 2260 e tondas il
4 Bases I
“Tiendas virtuales” para la creacion |, **
de las tiendas virtuales. | pagncis
1 bociones aprendicesy recomendaciones
42 | Implementacion de la estrategia de :Jgi‘:f;':‘i:‘:::;:;"f:ﬂ“mhmlamm o estog o Beneficiarios 2030 41132300 834.985.690,00 993,632971,00
acompaiamiento a beneficiarios de (o 31amiento a benefiarios e alnea esratégica ‘Tiendas Viruales™
talinea estratégica “Tiendzs un conos soporte espectvos.
virtuales”. s Brograma de ntega.
) Bases do dato de s bensfiiarios apopiacos
Esiden
ecione e y ecamendaciones.
Seatado de i Tendas
FASES | 51 e e U docur Beneficiarios 2030 297700 4867331000 5792123000
Promocién y di i
FASEG | 61 " ostratigica “Tiendas Virtuales”. | promocién y digacionde I inea eiratégca “Tiendas Ve Giobel ! TE816141400 TSR16141400 90221208300
Sequimiento de s fases @ 100 1o conios informes mensuais dlseguimientode s fases ¢
FASET | Tt | indeadors dolalinesosatigea [ L T R P Documento 7 69.354.349,00 485.48044300 577.721727.00
TOTAL GRUPO 1 4625 97.653.00
Nota I: Todos os valores contenidos en a oferta econ6mica (valorde fa fase, valor valortotl o va o estr Sjstado l peso 1 cas0que cumlquer vlor e fera econamic vlor e fase, vlo
e 1a actividad, valortotl o vlores resuitantes de s operaciones aitméticasa que haya ugar) de algin la entidad s peso, cuandoa fraccidn decimaldel peso sea iusl o superior a inco 1o aprcxima p
exceso a peso y cuando la fraccién decimal del peso sea nferor a inco o aproxmar por defecto a peso,
Nota 2: En e evento que a Jgtin simbolo, a propuesta seré rechazada
Notas, |Nota 3 EN ELEVENTO QUE EL FORMATO DE PROPUESTA ECONOMICA PRESENTADO POR EL PROPONENTE PRESENTE DIFERENCIAS EN LA DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES O LAS FASES FRENTE A LAS ESTIPULADAS EN EL FORMATO PUBLICADO CON LA CONVOCATORIA,
" |PREVALECERA ESTA ULTIMA, POR LO QUE LA OFERTA SERA AIUSTADA DE CONFORMIDAD.
Nota 4: La Entidad reaiza a verificacidn y correccién de todasLas operaciones artméticas a que haya lugar n la propuesta econémica, E esultado de todas as operaciones artmdticas se edondeard a peso en el momento deIa evaluacion econdmic
Nota5: Revisén del VA:  cferente debe indicaren su Ll del VA spicable a En caso de no Indicara o en caso de Indicarta en un porcentaje difrente a a taria lega,su oferta serd rachazad. Nota s Exencidn del IVA: La
actvidad .1 esta exentas de IVA por reglamentacicn delarticulo 476-21.y 22 del Esatuto Trbutario

Nombre: ALEJANDRO POSADA ZULUAGA
C.C.: 16.076.056 de Manizales

C. CONSORCIO ESTRATEGIA ECOMMERCE 2022
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FORMATO 4 - OFERTA
ECONOMICA GRUPO 1




“CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR Y REALIZAR EL
SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGIA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES COLOMBIANAS DE
DIFERENTES SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL PARA LA
CREACION Y PUESTA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VISIBLES SUS
NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO
ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES. .

OFERTA
PARA
GRUPO 1
DESCR UNID CANT  VALOR VALOR \VALOR
IPCION AD IDAD  UNITARIO TOTAL (SIN[TOTAL (CON
(SIN IVA) IVA) IVA)
FA Planeacion de|yn Global 260,000,000.0 [260,000,000.0 309,400,000
SE la linea|documento 0 0
1 estratégica que
‘Tiendas |contenga:
virtuales”.  (i\Modelo
operativo.
,Plan de trabajo detallado.
.Herramientas ylo
software  para el
seguimiento gerencial.
iv)Equipo de trabajo.
v)Software para el
almacenamiento y seguimiento
de la informacion del proyecto.
FA | 2. |Disefio delUn documento que contengay ~ Global 41,000,000.00 41,000,000.00 48,790,000
SE estrategia parajj) Disefio de la estrategia para
2 la- convocatorialia convocatoria, inscripcion
e inscripcion enlge los potenciales
la linealpeneficiarios que
estratégica comprenda:
“Tiendas . Formulario de inscripcion.
virtuales’. . Disefio e implementacion de
micrositio.
. Campafia de difusion |
divulgacion de la
convocatoria.
i) Mecanismo de seleccion
de beneficiarios.
. | Alistamiento de|Un documento que contenga;  Global 42,000,000.00 42,000,000.00 49,980,000
la solucion|,La descripcion de la solucion
tecnologica dejtecnologica.




la linea
estratégica
“Tiendas
Virtuales” para
la creacion de

sLa descripcion de las
plantilas de las tiendas
virtuales dispuestas en la
solucién tecnologica.

»El esquema detallado de

estrategia  de
acompafamient
0 a beneficiarios
de la linea
estratégica
“Tiendas
virtuales”.

a estrategia de
acompafamiento a
beneficiarios la cual debe
incluir:

yPresentacién del “Centro de
Recursos”.
,Cronogramas de |la
realizacion de las
sesiones sincrénicas de
acompafamiento
grupales y asesorias
individuales.
» Documentos guia y material
de apoyo.

las tiendas|tratamiento de  datos

virtuales. personales para los
beneficiarios de la linea
estratégica “Tiendas
virtuales”.

»La descripcion detallada de
cada médulo de la solucion
tecnologica.

Mejora y |{Un documento con todos los|  Global 65,000,000.00 65,000,000.00 {77,350,000
actualizacion |contenidos del material de
de los [sensibilizacién y capacitacién
contenidos del |del centro de recursos, que
material  de |contenga:
sensibilizacion |Actualizacion de los 6
y capacitacidn |modulos con los respectivos
del centro de|OVAs con todos los
recursos de la |contenidos del material de
linea sensibilizacion y
estratégica capacitacion del centro de
“Tiendas recursos.
virtuales”. JEl material
introductorio. iii)Las

cartillas debidamente

actualizadas y

disefiada.

. |Pisefio de  lajUn documento que contenga  Gjopgl 60,000,000.00 §0,000,000.00 71,400,000




FA Convocatoria  |Un documento que contenga;  Benefi 2,030 {100,000.00  203,000,000.0 241,570,000
SE Nacional de lafi)informe ~ detallado ~ del ciarios 0
3 linea desarrollo de la estrategia de la
estratégica  |convocatoria Nacional de Ia
“Tiendas linea estratégica “Tiendas
Virtuales”. Virtuales” junto con los|
soportes respectivos. ii)Base
de datos de los participantes|
inscritos  con toda la
informacién solicitada en el
formulario.
iii)Lecciones aprendidas
recomendaciones.

.| Seleccion de los|Un documento que contengal - genef 2,030 52,000.00  [105560,000.0 [125,616,400
beneficiarios de|¢! informe detallado de & giaris 0
la linea/Seleccion de los participantes
estratégica a beneficiar con la linea
“Tiendas estratégica "Tiendas Virtuales",

Virtuales’. con sus respectivos soportes.
Debe incluir:
i)El resultado de la evaluacion
para la seleccion de
participantes a beneficiar.
iBases de datos de los
participantes  seleccionados
a beneficiar. iii)Lecciones
aprendidas y
recomendaciones.

. |Caracterizacion |Un documento que contenga;  Benefi 2,030 }55,000.00 111,650,000.0 |132,863,500
de los| El informe de ciarios 0
beneficiarios de|caracterizacion inicial
la linea|(linea base) de los
estratégica potenciales beneficiarios.

“Tiendas .La base de datos de

Virtuales”. caracterizacion.
FA | 4. |Puesta a|Un documento que contenga;  Benefi 2,030 [700,000.00 |1,421,000,000.(1,421,000,000
SE disposicion  de|Descripcion detallada de la|  ciarios 00
4 la solucion|puesta a disposicion de la

tecnologica desolucion  tecnoldgica 'y

la linea|creacion de tiendas virtuales.

estratégica .Bases de datos de los

“Tiendas beneficiarios que crearon,

virtuales” para




la creacion delimplementaron su tienda
las tiendas|virtual.
virtuales. ,Evidencias.
iv)Lecciones
aprendidas y
recomendaciones
. | Implementacié |yp, documento que contenga: Benefi 2,030 [200,000.00  1406,000,000.0 483,140,000
N de  1a) pegeripcion detallada de la | ©iarios 0
estrategi~a .de implementacion de la
acompafiamien |estrategia de
to alacompafiamiento a
beneficiario:s de|beneficiarios de la linea
la linea|ggtratagica “Tiendas
esltratégica Virtuales” junto con los
“Tiendas soportes respectivos.
virtuales”. .Cronograma
de entrega.
ii\Bases de datos
de los beneficiarios
apropiados.
iv)Evidencias
v)Lecciones
aprendidas y
recomendaciones.
FA Cierre de lalUn documento con el informe|  Benefi 2,030 [24,000.00 48,720,000.00 57,976,800
SE linea final detallado de la linea|  ciarios
5 estratégica |estratégica “Tiendas
“Tiendas  |Virtuales”.
Virtuales”.
Promocion  y
FA divulgacion de Un documento con el Global 730,000,000.0 {730,000,000.0 868,700,000
SE la lineglinforme de la 0 0
6 estratégica implementaciéon de la
“Tiendas estrategia de promocion y
Virtuales”. divulgacion de la linea
estratégica “Tiendas
Virtuales”.
Seguimiento de/pocumentos  con  los
FA | 7.|las fases elinformes mensuales del Docu 68,693,074.00 480,851,518.0 (572,213,306
SE | 1 |indicadores - de|seguimiento de las fases e |  Ment 0
7 la linealindicadores de la linea | ©
estralegica |estratégica "Tiendas
"Tiendas Virtuales".

Virtuales".




OTAL GRUPO 1

4,460,000,006 |

Nota 2: En el evento que la propuesta econdmica no contenga el precio o se haya diligenciado en cero o con algin simbolo, la propuesta serd rechazada.

indicarla en un

Nota I Todos los valores contenidos en Ia oferta cconomica (valor de la fase, valor e la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) deberan estar ajustado al peso. En caso que cualquier valor de la
oferta econdmica (valor de la fase, valor de la actividad, valor total o valores resultantes de las operaciones aritméticas a que haya lugar) de algin proponente se presente con decimales, la entidad procederd a ajustar el valor redondedndolo al peso,
cuando la fraccién decimal del peso sea igual o superior a cinco lo aproximard por exceso al peso y cuando la fraccién decimal del peso sea inferior a cinco lo aproximara por defecto al peso.

di la tarifa

Nota 5: Revision del IVA: El oferente debe indicar en su oferta econdmica la tarifa del IVA aplicable al objeto contractual. En caso de no indicarla d

a4

Oferta economica para la convocatoria PAF-FUNTICVD-C-005-2022 Grupo 1

James Mauricio Martinez Figueroa Representante
Consorcio Estrategia Ecommerce 2022

b.

Imagen formato 4 para el grupo 2

NOTAEL

UPO AL QUE SE PRESENTE

TORMATO 7 - OFERTA ECONOWICA GRUPO 2

~ CONTRATACION DE HASTA DOS (2) OPERADORES PARA FORMULAR, EJECUTAR Y REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE UNA ESTRATEGLA QUE LES PERMITA A COMERCIANTES Y/O MIPYMES COLOMBIANAS DE DIFERENTES

SECTORES ECONOMICOS, LA SENSIBILIZACION Y CAPACITACION VIRTUAL PARA LA CREACION Y PUE

STA EN MARCHA DE TIENDAS VIRTUALES 1 QUE LES PERMITA HACER VI

DIGITAL E INCREMENTAR SUS VENTAS MEDIANTE EL COMERCIO ELECTRONICO E INCREMENTO DE TRANSACCIONES DIGITALES.

BLES SUS NEGOCIOS EN EL ECOSISTEMA

(OFERTA PARA GRUPO2

DESCRCION UNIDAD canToRD | vaLoR UNTARO (sivIvA) | vALOR TOTAL sin iva) | vALORTOTAL (CONIVA)
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st et pass
ettt s e Tt
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23 Glotal 1 anconconco 0000 00000
o e e e | ST o
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st e iy o
24 Glotal 1 s877672200 5871672200 9280
st abneiii g ol
s g T | G-cen s
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42 | implemetacitnce esmice | [0SR e gt e Bereh 200 T80 2100 s
acompataientoabreficirios e | D126 et e o o et
s el g T Vi
g it conos spors
vkl \Cronograma
m)l!mmzwnxue\mbeﬂemmmwmpum
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SOLICITUD

Como representante legal de la UNION TEMPORAL VECI SHOP, en virtud de los principios de la funcion
administrativa, particularmente los principios de “debido proceso”, “igualdad”, “imparcialidad”, “buena fe”,
“trasparencia” y “responsabilidad” que rigen este proceso de seleccion y de conformidad con los términos
y condiciones de la Convocatoria, solicito respetuosamente a la entidad y al comité evaluador sean
RECHAZADAS de plano y de forma definitiva las propuestas de los proponentes DU BRANDS SAS,
LINTICK SAS y el CONSORCIO ESTRATEGIA ECOMMERCE 2022 para los Grupos 1y 2, ya que, al no
indicar la tarifa de IVA aplicada, tal y como lo contempla la nota 5 del Formato 4 “Propuesta econdmico”,
incurren de facto en causal de rechazo no subsanable, en los términos del numeral 1.38 “CAUSALES

DE RECHAZOQO” en su sub numeral 23.

Consecuencialmente con esta declaratoria, y teniendo en cuenta que la UNION TEMPORAL VECI SHOP
es el Unico proponente habilitado con propuesta econdmica aceptada para los dos (2) grupos, solicito que
se modifique el acta de seleccién, recalculando el puntaje, y asignando los dos (2) grupos a la UNION
TEMPORAL VECI SHOP. Esto de conformidad con las instrucciones de evaluacion y asignacion
contemplados taxativamente en los términos de referencia de la Convocatoria No. PAF-FUNTICVD-C-005-
2022.

Muy cordialmente.

=

FABIAN CORREDOR SANCHEZ
Representante legal
UT VECI SHOPS



